Zatacznik do zarzadzenia nr 42/XV R/2016 Rektora Uniwersytetu Medycznego we Wroctawiu
z dnia 25 maja 2016 r.

Nazwa

I symbol DZIAL. MARKETINGU AM

Jednostka | Podlegtos¢ formalna Podleglo$¢ merytoryczna

nadrzgdna | Zastepca Kanclerza ds. AA Zastgpca Kanclerza ds. AA
Zarzadzania Administracja Zarzadzania Administracja

Jednostki Podlegtos¢ formalna Podleglos¢ merytoryczna

podlegte

Cel dziatalnosci

Budowanie pozytywnego wizerunku Uniwersytetu w srodowisku zewnetrznym i wewngtrznym.
Planowanie i wdrazanie strategii promocji oferty dydaktycznej i naukowo-badawczej Uczelni.

Kluczowe zadania

W zakresie PR:

1.

o

Ksztattowanie pozytywnego wizerunku Uniwersytetu w otoczeniu poprzez:

a. aktywng prezentacj¢ dziatalnosci dydaktycznej i badawczej Uniwersytetu w mediach
(w szczegolnosci redagowanie informacji 1 komunikatéw prasowych),

b. organizowanie konferencji prasowych z przedstawicielami mediow,

C. 1nicjowanie 1 przygotowywanie spotkan, wywiadow, publikacji, wypowiedzi eksperckich
i artykutow przedstawicieli Uczelni w mediach.

Scista wspotpraca z Rektorem w zakresie prezentacji oficjalnego stanowiska wtadz Uczelni

w mediach i wérod spolecznosci uniwersyteckie;.

Doradztwo w zakresie wystepowania w mediach oraz prowadzenia polityki informacyjnej

w sytuacjach kryzysowych.

Wspotpraca z wtadzami Uczelni w zakresie budowania relacji Uniwersytetu z otoczeniem

zewngtrznym, w tym srodowiskiem mig¢dzynarodowym 1 biznesowym.

Przygotowywanie 1 wysylanie danych dotyczacych rankingdéw szkot wyzszych.

Inicjowanie i prowadzenie dziatan budujgcych pozytywny wizerunek wsrod pracownikow Uczelni.

W zakresie promocji:

=

Opracowanie 1 wdrazanie strategii marketingowej Uniwersytetu.

Prowadzenie dzialan promujacych oferte dydaktyczng Uniwersytetu wsrdd kandydatow na
studia wyzsze, doktoranckie i podyplomowe (w tym réwniez studia prowadzone w ramach
English Division).

Prowadzenie dziatan promocyjnych wspierajacych sprzedaz oferowanych przez Uczelni¢ programow
komercyjnych.

Planowanie i realizacja spojnych medialnych kampanii reklamowych w prasie, mediach elektronicznych
i na zewnetrznych nosnikach reklamowych.

Prowadzenie i aktualizacja strony internetowej Uczelni.




~No

10.
11.

12.

13.
14.

15.

16.

17.
18.

Prowadzenie i aktualizacja profili uczelni w mediach spoteczno$ciowych.

Przygotowywanie Gazety Uczelnianej.

Opracowywanie i aktualizowanie informacji o Uczelni na polskich i zagranicznych portalach
edukacyjnych.

Wsparcie promocyjne w zakresie organizacji miejsca, stoiska, przygotowania materiatow
informacyjnych i promocyjnych, takze w formie prezentacji multimedialnych jednostek
merytorycznych odpowiedzialnych za rekrutacje w czasie prezentacji oferty Uniwersytetu na targach
edukacyjnych w Polsce i za granicg.

Wspolpraca z migdzynarodowymi agencjami rekrutacyjnymi.

Wspolpraca z samorzgdem studenckim i organizacjami studenckimi w celu promowania ich
dziatalno$ci.

Opracowywanie, zlecanie produkcji i dystrybucja materialow informacyjnych i reklamowych
Uniwersytetu, w tym przygotowywanie tzw. gadzetow promocyjnych uczelni — takze wersji dla VIP-6w.
Zarzadzanie Systemem ldentyfikacji Wizualnej Uniwersytetu.

Organizacja, we wspolpracy z Biurem Rektora, uroczystosci akademickich (inauguracja roku
akademickiego i promocje doktorskie) w zakresie: przygotowywania listy zaproszonych gosci,
przygotowywania zaproszen, przygotowywania przemowienia, organizacji sali i cateringu, zapewnienie
obstugi informacyjno-fotograficznej.

Organizacja przedsigwzie¢ o charakterze promocyjnym (np. drzwi otwarte, wyktady promocyjne)

i popularno-naukowym.

Wsparcie promocyjne jednostek organizacyjnych Uczelni w zakresie przygotowywania i dostarczania
zamowionych materialdéw promocyjnych, pomocy w znalezieniu sal czy noclegdw, cateringu, wsparcie
informacyjno-promocyjne przy organizacji konferencji i sympozjow naukowych.

Prowadzenie monitoringu rynku ustug edukacyjnych w obszarze nauk medycznych.

Prowadzenie badan wizerunku wewnetrznego i zewnetrznego Uczelni.




